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Considerado o “Oscar” do mercado imobilidrio baiano, esta edi¢ao do Prémio ADEMI-BA, auditada pela multi-
nacional Deloitte, obteve recorde de participacio, o que o consagra definitivamente como certificado de qualidade
para aqueles que o recebem. Com apresentacio da atriz Totia Meireles, foram premiadas as empresas que mais se
destacaram no ano de 2011 em nove categorias: Agéncia de Publicidade do Ano, Imobilidria do Ano, Arquiteto do
Ano, Empresa Revelacio, Lancamento Imobilidrio do Ano Acima de 15 mil m2, Lancamento Imobilidrio do Ano
Até 15 mil m2, Gestio Sustentdvel, Empreendimento Imobilidrio Acima de 15 mil m2 e Empresa do Ano. Para o
presidente da ADEMI-BA, Nilson Sarti, o Prémio é um dos grandes responsdveis pela competitividade do mercado
imobilidrio baiano, que produz empreendimentos com inovagoes tecnoldgicas que poderiam estar em qualquer
parte do mundo. “A revolucio da inddstria imobilidria tem como intersegio a tecnologia e a sustentabilidade. Nesse
sentido, acredito que o Prémio ADEMI-BA funciona como um indutor de boas prdticas, estimulando as empresas
a buscarem sua exceléncia’, afirma. Confira as estrelas que brilharam nesta edi¢ao!
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Unica empresa premiada em duas categorias, a Graute Em-
preendimentos arrebatou os prémios de Empresa Revelagio e
Melhor Lancamento Imobilidrio acima de 15 mil m?, com o
empreendimento AERO. Para Sdcrates Abreu, s6cio-diretor
da Graute, o feito deve-se ao fato de terem acreditado em seu
potencial e feeling. “Acreditamos na nossa capacidade de fazer
e langar bons projetos. Muitos achavam que o mercado estava
desaquecido e seria arriscado langar um projeto do porte e da
qualidade do Aero. Estudamos muito esse projeto e sabfamos
da demanda, dos indices de crescimento da regido e, com base
em nossa experiéncia e no que diziam as pesquisas, apostamos
num projeto ousado. E deu certo”, conta.

Com doze anos de atuagio no mercado de construcio e in-
corporagdo, a Graute Empreendimentos considera o Prémio
ADEMI-BA o mais importante do segmento. “Como todo
prémio, incentiva a criatividade, destaca a qualidade e torna-se
uma referéncia para outros empreendedores. A gente mesmo,
quando comecou a empresa e participou das primeiras sole-
nidades do Prémio ADEMI, comentava em familia: serd que
um dia nés estaremos nesse palco? Pois estivemos nesse palco e
subimos duas vezes”, orgulha-se Abreu.

No case de “Empresa Revelagio”, a Graute focou no crescimento
da empresa que foi de 350% em 2011 em relagio ao ano anterior
e mostrou, também, 0 DNA da Graute buscando sempre proje-
tos de qualidade baseados no tripé: bom projeto, boa localizagao
e prego justo. “Um dos nossos diferenciais apontados no case
reflete essa politica de negécios. Nunca um empreendimento
nosso teve saldo de estoque. Todos foram vendidos antes da
entrega das chaves, o que nio é usual no mercado. Essa perfor-
mance nos fazia acreditar que serfamos a Empresa Revelagao
e estamos felizes por ter se confirmado essa expectativa. E um
prémio de equipe. Uma equipe que erra e acerta, mas sempre
visando fazer o melhor”, aponta o sécio-diretor.

J4 o case do Aero Espaco Empresarial ¢ Hotel, cujo projeto
arquitetdnico leva a assinatura de André S4 e Francisco Mota,
focou no seu diferencial de complexo multiuso de alto padrio,
sem similar na regido de Lauro de Freitas, que veio atender uma
demanda de negdcios e servigos qualificados do municipio e
seu entorno. O case explorou as 568 unidades disponiveis, mix
de negécios, servigos e hotelaria atraentes tanto para o usudrio
quanto para o investidor. “O Aero traz um espago com dreas de
convivéncia agraddveis, bom projeto paisagistico ¢ boa arquite-
tura de interiores. E vendeu. Temos mais de 80% das unidades
comercializadas”, diz Abreu.
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EMPREENDIMENTO IMOBILARIO
ACIMA DE 15 MIL M2

O Multiplace Feira, realizado pela EPP Empreendimentos Imobi-
lidrios, Construgoes e Participagoes em parceria com a Construtora
R.Carvalho, foi o grande vencedor na categoria Empreendimento
Imobilidrio Acima de 15 mil m?. Essa foi a primeira vez que um
empreendimento situado fora das capitais do Norte, Nordeste e
Centro Oeste do Brasil recebe esse tipo de premiagio. “Acreditamos
que pesou na decisao dos Associados da ADEMI o fato de ter sido
um empreendimento de grande porte que iniciou a sua construgio
em 2009, no auge da crise econdmica em que vivia o Brasil, viveu
a greve da industria da construgdo civil, uma das mais longas da
sua histéria, e ainda entregou as suas unidades aos seus adquirentes
35 dias antes do prazo contratual.

Seguramente deve ter sido levado em conta, também, o sucesso

de vendas e a qualidade da construgio. O Multiplace foi comer-

cializado em apenas seis horas”, afirma Edson Piaggio, presidente

da EPP Empreendimentos. Para Piaggio, receber o Prémio é

muito importante, pois se trata do reconhecimento, por parte GE STAO S U STE NT A\/EL
da ADEMI, ao esfor¢o das empresas que atuam no mercado

Imobilidrio com inovagées tecnoldgica e funcional apresentando

produtos de qualidade. “Este Prémio, sem duvida, estimula as

incorporadores a lutarem por ele, pois 0 mesmo é concedido as

empresas que produzem qualidade”, avalia.

O Multiplace Feira é o primeiro Centro Empresarial do Norte
e Nordeste totalmente integrado a um shopping center, no
caso o Boulevard Feira. O prédio, cuja fachada ¢é revestida em
pele de vidro, tem 21 pavimentos, num total de 255 salas,
auditério climatizado para 100 pessoas, business center e 230
vagas de garagens. “O Multiplace é uma inovagao interessante
para quem busca aliar qualidade de vida com a atividade pro-
fissional, haja vista que o edificio estd totalmente acoplado ao
shopping center Boulevard Feira, com acesso direto ao mall
do Shopping a partir do seu lobby”, conclui Piaggio.
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ARQUITETO DO ANO

O arquiteto Antonio Caramelo repetiu o feito dos tltimos anos
e conquistou, pela quinta vez, o Prémio ADEMI-BA na catego-
ria Arquiteto do Ano. Sua grande aposta para esta edicao foi o
empreendimento Syene Corporate, da Syene Empreendimentos,
que se destacou entre os demais pela ousadia pldstica, inovagées
tecnoldgicas, responsabilidade social e sustentabilidade através da
gestao eficiente de energia e da dgua, escolha integrada de produtos,
sistemas e processos construtivos, gestao dos residuos na fase de uso
e operagio do edificio, além de conforto actstico e visual. “Acredito
que tenhamos conseguido atender os anseios do mercado no desen-
volvimento de um produto inovador para o segmento corporativo.
No Syene Corporate revimos conceitos, redimensionamos escalas,
promovemos o uso racional dos recursos naturais, otimizamos e
contribuimos com solug¢ées tornando melhor o meio. Vencemos
a mesmice com a inovagio”, acredita Caramelo.

Para o arquiteto, os cinco prémios conquistados (2006, 2008,
2009, 2011 e 2012) sdo a comprovagio de que estd no caminho
certo. “Fazemos mais que projetos, oferecendo aos nossos clientes
um pacote de produtos que inclui consultoria, atualiza¢io tecno-
l6gica, alternativas de viabilidade e visao mercadoldgica. Por esse
motivo, termos ganhado pela 52 vez o titulo de Arquiteto do Ano
nos fizeram muito agradecidos e confiantes frente aos novos de-
safios”, acrescenta Caramelo, que vé o Prémio ADEMI-BA como
um dos eventos que mais mobilizam o segmento, por compreender
a concepgio, elaboragio promocional, vendas, produgio e forne-
cimento de materiais para a industria da construgio civil. “Além
de ser muito importante para economia, por desenvolver um dos
setores que mais empregam mao-de-obra, sobretudo das classes
menos escolarizadas, tendo, por conseguinte, grande importincia
quanto  responsabilidade social”, conclui.

IMOBILARIA DO ANO



AGENCIA DE PUBLICIDADE DO ANO

IANCAMENTO
IMOBILIARIO DO ANO
ATE 15 MIL M2

Quem levou a melhor na categoria Lancamento Imo-
bilidrio do Ano Até 15 mil m2 foi a Fator Realty,
que jd subiu ao palco da premiagio outras duas vezes.
Nesta edi¢ao do Prémio, o empreendimento DUO
foi a estrela da festa. “Temos o melhor produto de
270 m? do mercado, no melhor life style de Salvador,
o0 Aquarius. Perguntamo-nos se o segredo do sucesso
se deve ao fato de oferecermos os maiores e melhores
apartamentos que jamais foram vistos para o ptiblico
a que se destinam, numa drea como o Aquarius, ou
se deve 4 tipologia, 4 planta e ao preco. A resposta é:
tudo isso”, explica Paulo Fabbriani, presidente da Fa-
tor Realty, que concentra suas atividades nos estados
do Rio de Janeiro, Bahia e Pernambuco.

Para Fabbriani, o DUO superou todas as expectativas
e incorporou o méximo das culturas ambiental e tec-
noldgica que foram desenvolvidas nos tltimos anos.
“Com certeza serd mais uma referéncia na cidade,
seja como forma arquitetdnica equilibrada, seja como
equipamento residencial capaz de oferecer simulta-
neamente amplos espacos, modernidade e natureza
aos seus moradores”, acredita o presidente da Fator
Realty, que considera o Prémio ADEMI-BA o ‘Oscar’
do mercado imobilidrio e um reconhecimento pelo
trabalho desenvolvido. “Para nés, da Fator, é uma re-
presentatividade muito grande, principalmente com
0 DUO, que é um empreendimento diferenciado. E
uma grande satisfagdo”, conclui.
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