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EVOLUCAO DO MERCADO IMOBILIARIO
Mobilidade - Impactos - Sustentabilidade

As novas oportunidades e desafios para a Os corretores de iméveis, homenageados Painel discute as novas ferramentas de
categoria profissional foram debatidos no XIV | no Férum, aproveitaram o evento para fazer trabalho para os corretores e a importancia
Férum Imobiliario, ocorrido em 26 de agosto network, tendo em vista novas oportunidades || da sustentabilidade nas empresas
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Sustentabilidade e redes
sociais sao destaque em painel

Luciana Amorim

ao basta somente

ser um bom pro-

fissional: o corretor

de imbveis deve
estar “antenado” ao seu tem-
po, utilizando as ferramen-
tas como as redes sociais
da internet (orkut, twitter, fa-
cebook) para realizar seus
negacios.

Estar informado sobre a sus-
tentabilidade ecologica dos
empreendimentos & outro
ponto fundamental para o
bom desempenho nas ven-
das. Foram esses os princi-
pais assuntos abordados no
painel Evolugao do mercado
imobiliario: mobilidade, im-
pactos e sustentabilidade,
gue marcou a tarde de en-
cerramento do XIV Férum
Imobiliario, no Convention
Fiesta Center.

Utilizando como base para
sua palestra reportagens
sobre o crescimento do
mercado imobiliario  no
pais e as novas oportunida-
des para os corretores de
imoveis, o premiado arqui-
teto baiano Antonio Cara-
melo fez uma provocacéo a
plateia, com o titulo de sua
palestra: “Vender & mégi-
col Mas quem vai continuar
vendendo? Escolhi este ti-
tulo para impactar mesmo,
afinal o momento é bastan-
te favoravel e é quando as
pessoas tendem a se aco-
modar”, justificou.
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0 arquiteto Antonio Garamelo

“Vocé estd vendendo no
presente, mas estamos tra-
balhando no futuro. Quan-
do projeto um imével, estou
projetando para o futuro”,
disse Caramelo. Para ele,
o corretor de imoveis deve
driblar a concorréncia, cada
vez maior, com o conhe-
cimento. “E preciso andar
em parceria com o mundo,
que hoje pensa tecnologi-
camente. E o Brasil é a bola
da vez”, destacou.

Baseado no escritor Paco
Underhill, o arquiteto apre-
sentou o que chamou de
“decélogo” para o vende-
dor do futuro. “Sac dez
regras basicas para quem
deseja se destacar no mer-
cado”, disse. Tudo comeca
com a atitude e a visao em-
presarial.

“Os clientes estiao desejo-
S0s nao s de comprar um
imovel, mas saber se estao
realizando um bom investi-
mento. O corretor deve es-
tar preparado para oferecer
respostas e, neste ponto,
pesa a capacidade de ar-
gumentagao”, considerou.

Possuir um discurso atuali-
zado e “especializacdo em
gente” foram outros pontos
destacados pelo arquiteto.
“E fundamental ter empa-
tia com o cliente”, ensi-
nou. Dominar os atributos
inerentes a profissdo, co-
nhecer a evolugao social e
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comportamental do ser hu-
mano e ser um agente de
decisdo também foram te-
mas ressaltados por Cara-
melo, para quem o corretor
deve atuar como “apdstolo
da modernidade”.

“E usar os conhecimen-
tos para vender o futuro”,
definiu. A importancia do
marketing pessoal (“a pri-
meira coisa € vender a si
propric”), saber “pavimen-
tar” o futuro e estar atualiza-
do com os novos recursos
tecnolégicos, sdo outros
pontos que completaram
a lista do arquiteto para os
corretores de iméveis.

Mundo virtual

Cerca de 60% dos compra-
dores de imdveis utilizam a
internet para realizar seus
negécios. O dado foi apre-
sentado pelo palestrante
José Azevedo, socio-diretor
da Ello Imdveis e diretor de
Habitacao da Ademi-Bahia,
para ilustrar a importancia
das redes sociais para o
desenvolvimento do traba-
lho do corretor de imdéveis.
“Se a pessoa esta fora do
mundo virtual, deve desistir
de ser corretor de imoveis”,
decretou.

Do alto de sua experiéncia
no mercado imobiliario,
Azevedo enfatizou a im-
portdncia da informagao
para o corretor de imoveis.
Para ele, é preciso nao sé
o conhecimento da legisla-
¢ao, mas também dominar
uma lingua estrangeira,
sobretudo o inglés. “Vo-
cés estdo preparados para
a Copa do Mundo 2014 e
para as Olimpiadas 20167?
A gente vai receber um nu-
mero de visitantes imenso,

potenciais compradores
de imoveis”, provocou. A
exemplo de Antonio Cara-
melo, José Azevedo tam-
bém listou fatores criticos
de sucesso: capacitacao,
planejamento, ambicao,
foco e preocupacac com o
futuro. “E preciso aplicar a
sustentabilidade nas ven-
das”, orientou.

Ultimo palestrante do pai-
nel, o empresario Alberto
Lorenzo, sécio e CEO da
Syene Empreendimentos,
apresentou 0s empreen-
dimentos Salvador Prime
e Syene Corporate como

“Se a pessoa
esta fora

do mundo
virtual, deve
desistir de
ser corretor
de imoveis”

José Azevedo, socio-diretor
da Ello Imoveis e diretor de
Habitagdo da Ademi-Bahia

exemplos de sustentabi-
lidade. Os dois vao con-
tar com stands virtuais,
possibilitando ao cliente
interagir com o empreen-
dimento, antes mesmo
de ele estar concluido. “O
corretor deve buscar nas
redes sociais 0s caminhos
que o mercado precisa se-
guir”, disse o empresario,
para quem o corretor nun-
ca deve deixar de buscar o
novo.

José Azevedo, diretor de Habitagao da Ademi-BA

Alo Lourenzo, da Syel
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O valor da sustentabilidade

Marco Gramacho

Mais de 40% do lixo urbano
no Brasil é formado por es-
combros da consfrucao civil.
A afirmacéo é de Alberto Lo-
renzo, da Syene Empreen-
dimentos. Ele exorta que as
empresas sigam iniciativas
como a da Syene que ja pla-
neja projetos melhores, com
recursos como os britadores
que reutilizam os escombros.
“Nunca é tarde para ser sus-
tentivel. Readaptamos pro-
jetos da nossa empresa para
que se adeguassem a princi-
pios sustentaveis”, apontou.

O objetivo, segundo Loren-
zo, ndo é apenas reciclar,
mas sim ndo gastar. Ele cita

projetos da Syene em que
o sistema dos banheiros é
a vacuo, ndo implicando no
uso de agua. “Financeira-
mente € muito bom ser sus-
tentavel para quem constréi”.

Alberto Lorenzo acredita que
o processo de busca pela
sustentabilidade ainda nao
estd totalmente amadure-
cido. “Gastar menos, com
técnicas modernas de pro-
ducao, de uma maneira mais
enxuta, é o pilar econdémico
da sustentabilidade”.

Para o arquiteto Antonio Ca-
ramelo, estd acontecendo
com a sustentabilidade o

mesmo gue ocorrreu com a

informatizacdo. “No inicio, foi
utilizada como ferramenta de
marketing. Com a ecologia
também. Neste momento,
saimos da visdo simplista de
ser politicamente correto, to-
mando consciéncia de que
urgem acdes, nao apenas
ambientais, mas contraparti-
das sociais”, analisou.

Q arquiteto percebe que &
preciso gerar e nao apenas
consumir. “As atitudes em-
presariais estao gerando co-
nhecimento, que esta sendo
transmitidc para profissio-
nais, como os corretores de
iméveis que, por sua vez,
passa para o cliente”.

Para Caramelo, essa interre-
lagdo estd melhorando so-
cialmente e politicamente o
planeta, “minimizando a po-
luicdo dos residuos que pro-
duzimos e apredendo como
reutiliza-los, gerando energia
e reclicando produtos”.

José Azevedo, socio-diretor
da Ello Iméveis e franqueado
master para a Bahia e Ser-
gipe da Re/Max, apresentou
um questionamento sobre
porque consumimos produ-
tos ecologicamente corretos.
Segundo pesquisa da sua
empresa, hd uma pressdo
por parte dos filhos para que
os pais o fagam. “Meu filhos

me doutrinaram”, aponta a
pesquisa. Outro ponto forte &
a pressio da midia, “porque
todo mundo fala sobre isso”.

0 estudo aponta ainda que o
desejo de ser politicamente
cormeto é tendéncia mundial.
"As marcas estao preocupa-
das com a sustentabilidade,
buscando a chancela de um
selo verde”, apontou.

O empresarioc definiu sus-
tentabilidade como “a busca
em prover o melhor para as
pessoas e 0 meio ambiente
tanto agora quanto no futuro,
suprindo as necessidades
da geragao presente sem
prejudicar as futuras”.
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